@Tourmake

make your business

EINLEITUNG

Liebe Kunden, wenn Sie diesen Fragebogen ausflillen, werden Sie uns helfen lhre erste
Tour zusammenstellen und Ihr Unternehmen besser zu prasentieren.

Wir méchten Sie daran erinnern, dass mit TOURMAKE folgendes Téatigkeiten einfligen kénnen:

* 1. INTERESSENGEBIETE: reale Aufenthaltszonen mit deren Hilfe Sie verschiedenen
Aspekte lhres Unternehmens hervorheben kénnen, um ihre Alleinstellungsmerkmale wie die
Unternehmensgeschichte, die Geschéftsfelder und Ihre Lokation darzustellen.

0 2. INTERESSENPUNKTE: durch die Sie Produkte, die Eigenschaften des Ladenlokals
und die Besonderheiten bestimmter Dienstleistungen wie Anzahl der Sitzplatze, Klimaanlage,
Vertraulichkeit, Atmosphére oder Vertrauenswurdigkeit hervorheben und betonen kénnen.

¥ SCHRITT 1

Um Ihre Tour zu bes mmen und zu gestalten, bi e stellen Sie sich eine Route vor und erklaren Sie uns
dann folgendes ob wir lhre Gaste wéren.

Damensabteilung

Accessoires

Herrenabteilung

. Willkommen

Stellen Sie sich einmal die wahrscheinlich Haltepunkte vor und was Sle zu diesen sagen wiirden.



TOURMAKE FRAGEBOGEN
Helfen Sie uns lhre erste virtuelle Tour mit allen notwendigen Elementen mehr funk onel undintera vzu
gestalten. Beantworten Sie bi e klar und ausfiihrlich die Fragen , sodass wir aus Ihren Antworten Ihre

Rundgang vervollstandigen kénnen.

1) Wo liegt Ihr Unternehmen? Geben Sie mindestens eine Angabe:

Stadt

Land

in der Nahe von

2)Im welchem Jahr wurde Ihre Unternehmen gegriindet?

3) Gescha sfeld

4)Kontakte Website E-Mail-Adresse Telefonnummer
5)0 nungs- und SchlieRzeiten/ Ruhetag
Mon Mi Frei
Dien Donn Sam Son
. Mon Mi Frei

Dien Donn Sam Son
6)Welche sind lhre Gescha sfelder?

1) 5)

2) 6)

3) 7)

4) 8)

7)Welche flihrenden Marken vertreiben Sie in lhrem Gescha ?

8)Eure Angebote:

Gibt es Wi-Fi?

Kann man mit Kreditkarte bezahlen?
Kann man Geschenkgutscheine kaufen?
Verpacken Sie lhre Waren als Geschenk?

Liefern Sie nach Hause?
Bieten Sie Ihren Kunden eine Payback-Programm?
Machen Sie Sendungen?




WOHN- UND HAUSHALTSGEGENSTANDEN/BEKLEIDUNG/SCHUHWAREN/ZUBEHOR

@ SCHRITT 2

Definieren Sie nun bitte fiir jeden Bereich diejenigen Punkte die die Besonderheiten dieses
Ortes hervorheben

Bildschirm flr Werbevideos

Markenbekleidung

Damenabteilung

Sportbekleidung

Accessoires

\\ Herrenabteilung

Information

Willkommen

8)Auf welche Altersgruppe richten sich Ihre Produkte? 0-12 - 12-30 - 30-50 <50

9) Nutzen Sie dieses Feld, um Ideen, die lhnen wich g sind und im vorangegangenen Fragebogen nicht angeben
konnten, anzugeben.

ANMERKUNGEN



INTERESSENPUNKTEN®*:

ZONE 1

ZONE 2

ZONE 3

ZONE 4

ZONE 5

ZONE 6

ZONE 7

ZONE 8

Punkt

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

PUNKT 1

PUNKT 2

PUNKT 3

PUNKT 4

Name/Beschreigung

(Lassen Sie sich von der Tourmake Website inspirieren)

Anmerkungen



